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证券代码：002798                       证券简称：帝欧家居                             公告编号：2025-023 

帝欧家居集团股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

□适用 不适用 

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 帝欧家居 股票代码 002798 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

变更前的股票简称（如有） 无 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 代雨 罗雪 

办公地址 
四川省成都市高新区天府大道中段天府

三街 19 号新希望国际大厦 A 座 15 层 

四川省成都市高新区天府大道中段天府三

街 19 号新希望国际大厦 A 座 15 层 

传真 028-67996197 028-67996197 

电话 028-67996113 028-67996113 

电子信箱 monarch-zq@monarch-sw.com monarch-zq@monarch-sw.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主营业务概述 

公司是国内领先的卫浴、建筑陶瓷产品的研发生产制造企业之一，旗下拥有“帝王”洁具、“欧神诺”陶瓷两大品

牌，经过 30 多年的持续经营和发展，产品线已覆盖瓷砖和卫浴全系品类。公司秉持高品质产品理念，以匠心精神制造产

品和消费者体验至上为宗旨，致力于成为国内一流的整体家居装修产品解决方案的供应商和服务商。 

公司在成都、重庆、佛山、广西、景德镇地区拥有六大建筑陶瓷、卫生洁具生产基地，掌握具有自主知识产权的研
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发及核心制造技术，依托瓷砖领域自建的“中央研究院”和卫浴领域的“国家级工业设计中心”持续研究和探索新技术、

新工艺、新功能和新设计，从感官设计、功能美学、工艺品质等多维度升级迭代公司产品系，通过一体化的“产品+服务

供应链赋能体系”以及一站式购物体验，持续为客户提供优质的产品与服务。 

（二）公司主要产品简介 

瓷砖板块产品：公司瓷砖事业部主要经营国内高端瓷砖品牌“欧神诺”。27 年的韧道经营、守正创新，欧神诺已发

展成为行业头部品牌，产品包括中国玉、岩板、瓷砖、轻质幕墙陶瓷板、景观厚砖、人造石、马赛克、实验室陶瓷台面

以及铺贴辅助材料等全品类。作为“精于细节工艺”的技术创新型品牌，欧神诺以创新为核心驱动力，先后推出自主研

发的雨花石、七星玉岩、微晶玉、析晶玉、普拉提、晶立方、铂金、宝玉、卡萨罗、蛋壳面水泥、中国玉等代表性作品，

其中首创了以东方美学和玉石文化为基础的中国玉系列瓷砖，赋予瓷砖创新设计理念和新的文化内涵，引领了人居潮流

新趋势。 
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卫浴板块产品：公司卫浴事业部主要经营国内高端卫浴品牌“帝王”洁具，专注生产、研发和销售高品质卫生洁具，

产品涵盖全品类大卫浴，包括浴室柜、（智能）坐便器、浴缸、淋浴房、五金等全卫（智能）精品，同时也开展卫浴空

间设计和全屋定制业务，定制场景从传统的卫浴空间延展到了厨房空间、客厅空间、卧室空间、阳台空间等全屋生活场

所。“帝王”洁具以“精于设计，享于科技”为品牌理念，坚守“以人为本”的初心，坚定“打造高品质产品”的决心，

致力于做最懂消费者的卫浴专家，为消费者提供全品类覆盖、空间布局、空间解决和场景落地的一体化全案服务。  
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（三）主要经营模式 

1、采购模式  

自主生产的采购模式：根据生产制造部门的生产计划，结合公司库存情况，向公司供应商库中的合格供应商进行招

标采购。公司与主要的供应商建立长期的合作关系，通过年度框架合作协议等类似安排，以保证原材料的充分供应及价

格的相对稳定。 

OEM 产品的采购模式：公司与各产区优质外协供应商建立良好的合作关系，建设完善的外协供应商评审体系及 OEM

产品质量管理体系，确保 OEM 产品持续稳定的高效交付，同时积极推进各运营中心 OEM 产品需求就近供应交付，降低物

流运输成本。 

2、生产模式 

公司产品的生产主要根据客户订单以及行业经验总结的日常备货来安排生产计划。公司在与客户签订的合同或订单

中详细约定产品类别、型号、价格、数量等要素，结合全年的销售计划及成本效益原则合理安排生产。同时对于市场需
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求较大的品种和花色，公司结合在行业多年来的供销经验，储备一定的日常备货，主要满足经销商及小部分自营工程客

户的需求。 

目前公司在全国总共拥有 6 个生产基地，其中瓷砖业务的生产基地分别位于广东佛山三水、江西景德镇和广西藤县，

卫浴业务的生产基地分别位于重庆永川、成都东部新区，公司亚克力板业生产基地位于成都温江。 

3、销售模式 

公司销售模式为“经销商渠道”、“工程渠道”、“整装、家装渠道”和“新零售渠道”的全渠道营销模式。经销

模式下，公司直接和经销商签订合同，由经销商将产品销售给终端客户，其中瓷砖业务经销商负责产品出厂后的运输、

仓储、加工、销售、结算、售后服务等相关事宜。公司建立了完善的经销商管理体系，主要包括经销商选择、业务流程、

经销商日常管理和营销政策支持等，并与各地区经销商建立了稳定的合作关系。在工程渠道方面，公司持续凭借自营工

程服务经验及先发优势，与各地政府、企事业单位、优质大型房地产开发企业等建立了持续和稳定的合作模式。公司积

极推进整装家装渠道业务开拓，依托品牌效应、产品优势、政策支持、行业资源等优势与头部整装家装品牌达成战略合

作，加速公司在整装家装渠道的市场覆盖率与品牌渗透力。 

本报告期内，公司主营业务、主要产品和主要经营模式均未发生重大变化。 

（四）公司主要业绩驱动因素 

公司业绩驱动因素主要来源于：公司在产品端持续创新提升、生产端不断优化降本、品控端把牢质量底线、渠道端

深耕细作市场、客户端提升客户体验感受、品牌端不断积累美誉度等多个方面来驱动业绩增长。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2024 年末 2023 年末 本年末比上年末增减 2022 年末 

总资产 5,892,712,569.49 6,587,606,891.10 -10.55% 7,900,953,747.69 

归属于上市公司股东的净

资产 
1,630,698,274.85 2,180,684,200.37 -25.22% 2,838,722,024.75 

 2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 

营业收入 2,740,584,084.72 3,760,453,033.29 -27.12% 4,112,036,002.60 

归属于上市公司股东的净

利润 
-569,068,442.34 -658,098,088.56 13.53% -1,507,523,205.91 

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润 
-576,229,135.39 -638,689,693.57 9.78% -1,507,414,859.88 

经营活动产生的现金流量

净额 
132,890,354.01 492,946,190.91 -73.04% 99,403,367.39 

基本每股收益（元/股） -1.56 -1.78 12.36% -3.91 

稀释每股收益（元/股） -1.56 -1.78 12.36% -3.91 

加权平均净资产收益率 -30.31% -26.22% -4.09% -40.90% 

（2） 分季度主要会计数据 
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单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 564,121,831.18 825,445,014.17 657,540,627.04 693,476,612.33 

归属于上市公司股东的净利润 -44,632,764.20 -10,432,667.12 -85,652,539.55 -428,350,471.47 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
-47,068,246.30 -24,200,943.55 -87,507,350.61 -417,452,594.93 

经营活动产生的现金流量净额 -53,486,970.39 59,860,820.22 109,667,237.15 16,849,267.03 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
21,439 

年度报告披

露日前一个

月末普通股

股东总数 

20,293 

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数 

0 

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件

的股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

刘进 境内自然人 7.87% 31,016,189 23,262,142 质押 30,014,142 

吴志雄 境内自然人 7.72% 30,421,897 22,816,423 质押 14,849,998 

陈伟 境内自然人 7.62% 30,055,597 22,541,698 不适用 0 

鲍杰军 境内自然人 7.16% 28,206,351 0 质押 16,400,000 

四川发展证券投资

基金管理有限公司

－四川资本市场纾

困发展证券投资基

金合伙企业（有限

合伙） 

其他 5.56% 21,897,600 0 不适用 0 

陈家旺 境内自然人 1.78% 7,018,761 0 不适用 0 

中信证券股份有限

公司 
国有法人 1.45% 5,711,887 0 不适用 0 

杨子明 境内自然人 0.92% 3,612,100 0 不适用 0 

吴桂周 境内自然人 0.91% 3,584,363 0 不适用 0 

丁同文 境内自然人 0.77% 3,049,340 0 不适用 0 

上述股东关联关系或一致行动的

说明 

上述股东中，刘进、陈伟、吴志雄为一致行动人，共同为公司控股股东、实际控制人，对本

公司进行共同控制；鲍杰军、陈家旺为一致行动人。除此之外，未知其他股东相互之间是否

存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况说明

（如有） 
无 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 



帝欧家居集团股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

7 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

适用 □不适用 

（1） 债券基本信息  

债券名称 债券简称 债券代码 发行日 到期日 
债券余额

（万元） 
利率 

帝欧家居集团股

份有限公司可转

换公司债券 

帝欧转债 127047 
2021 年 10 月

25 日 

2027 年 10 月

24 日 
145,140.93 

第一年 0.30% 

第二年 0.50% 

第三年 1.00% 

第四年 1.60% 

第五年 2.00% 

第六年 2.50% 

报告期内公司债券的付息兑付情

况 

“帝欧转债”于 2024 年 10 月 25 日按面值支付第三年利息，计息期间为 2023 年 10

月 25
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根据东方金诚国际信用评估有限公司于 2025 年 2 月 11 日出具的《东方金诚国际信用评估有限公司关于帝欧家居集

团股份有限公司 2024 年度业绩预亏的关注公告》（东方金诚公告【2025】0071 号），东方金诚将持续关注相关事项后

续进展情况，关注公司的经营和财务状况的变化，并及时披露相关事项对帝欧家居主体信用等级、评级展望以及对“帝

欧转债”债项信用等级可能产生的影响。 

（3） 截至报告期末公司近 2 年的主要会计数据和财务指标 

单位：万元 

项目 2024 年 2023 年 本年比上年增减 

资产负债率 72.33% 66.93% 5.40% 

扣除非经常性损益后净利润 -57,622.91 -63,868.97 9.78% 

EBITDA 全部债务比 -5.71% -9.12% 3.41% 

利息保障倍数 -2.93 -3.38 13.31% 

三、重要事项 

报告期内，公司积极面对市场变化，持续夯实自身竞争力，聚焦市场拓展、产品创新、成本控制、内部管理等方面

深入推进管理变革，保持了发展定力。 

2024 年度，公司实现营业收入 27.41 亿元，同比下滑 27.12%，其中：经销渠道实现业务收入 20.64 亿元，同比下滑

12.29%；工程渠道实现业务收入 6.76 亿元，同比下滑 51.93%。公司收入下降的主要原因为报告期内房地产行业持续调

整，一方面，工程渠道的市场需求持续收缩，公司在该领域的业务机会减少；另一方面，公司为平衡业务风险和经营质

量，主动大幅收缩需要大量垫支的工程渠道业务。本报告期，公司持续加大对经销渠道资源支持与赋能，积极拓展经销

渠道业务，公司经销渠道销售占比提升至 75.32%，较期初提升 12.74 个百分点。 

2024 年度，公司实现归属于上市公司股东的净利润为亏损 5.69 亿元，较去年同期减亏 0.89 亿元；归属于上市公司

股东的扣除非经常性损益净利润为亏损 5.76 亿元，较去年同期减亏 0.62 亿元，公司归属于上市公司股东的净利润亏损，

主要原因为：1）公司坚持既定经营方针，积极实施了各项提振经营、降本增效的措施，显著巩固和加强了经销渠道业务

拓展，鉴于终端市场的竞争态势加剧，仍未能覆盖销售收入和产品价格下降对净利润带来的影响；2）公司按照《企业会

计准则》对发生减值损失的各类资产进行减值测试/评估，对存在减值迹象的各项资产共计提减值准备 29,530.44 万元；

3）公司可转换公司债券于本报告期内实际兑付（兑息）1,499.64 万元，根据《企业会计准则》摊销但实际无需支付的

财务费用 8,130.74 万元，该金额影响当期净利润。 

2024 年度，公司实现经营性现金流量净额为 1.33 亿元且连续三年持续为正。报告期内，公司持续加强经营风险管

控，采取多种措施开展应收账款催收工作，应收账款期末余额较期初下降 46.27%。 

报告期内，公司面对复杂多变的外部环境，围绕全年经营计划，主要开展了以下重点工作： 

1、提质增效，优化管理及生产效率 

面对市场变化及激烈的行业竞争，报告期内，公司结合实际经营情况积极开展组织变革，提质增效。一方面，公司

对两大业务板块瓷砖和卫浴事业部的核心管理层进行了调整，有效提振了管理层的专业结构与决策能力；另一方面，本

着人效优先、效率提升的原则，公司两大业务板块分别在内部开展组织结构调整、决策和流程的梳理与再造。在保障公

司经营效率的前提下，对人员结构进行优化，虽然在报告期内产生了一次性人力费用，但将较大幅度提高公司整体效率。 

在生产效率方面，为提高生产效能，瓷砖事业部启动了景德镇基地 F3 窑项目的技术改造，本次技改将老旧产线升级

改造为现代化产线，可以降低综合生产成本并优化产品线布局，其产品供应力能够覆盖华中、华东等地区。 

2、持续提升产品力，不断突破和技术升级 

瓷砖事业部：欧神诺秉持“把每件砖当作艺术品创造”的设计理念，为消费者提供高品质的产品和服务体验。在经
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销渠道：欧神诺持续对中国玉瓷砖产品进行升级迭代，进一步夯实品牌产品力基础。同时，在规格方面大胆突破和创新，

首创黄金比例 800x1350 规格，真实解决用户使用场景；在产品技术方面新增灵动连纹设计，加入先进的胶水干粒、定位

彩晶等工艺，使产品更加接近自然质感。另一方面，结合当前整装家装渠道的产品需求，在保障产品品质的前提下不断

降本增效为市场提供极具性价比的整装流量产品。在工程渠道：欧神诺结合现有零售、整装产品矩阵，梳理了完善的工

程产品矩阵，助力工程渠道业务从低值产品到高值产品拓展。为抓住旧改契机，欧神诺独创了“欧易贴”铺贴技术，无

需水泥上浆工序，可以在原有瓷砖上铺贴新砖，解决了全屋翻新的技术难题。当前欧神诺的智能生产线已实现从原料到

成品的全流程自动化控制，是佛山标准的制定者。 

卫浴事业部：帝王洁具全面布局“全卫+全屋”两大主线，实现从单一卫浴空间到全屋家居场景的跨越式升级。在

全卫产品方面，帝王洁具自主研发多款覆盖各主流风格的浴室柜产品，并在深度融合市场需求的基础上升级智能卫浴产

品线。同时，帝王洁具进一步发挥自身在亚克力技术的竞争优势，升级了亚克力台盆工艺，实现了卫浴产品在尺寸、色

彩与造型的多元化定制。 

在全屋产品方面，帝王洁具在现有木作产线基础上，在不新增产线、设备等固定资产投入的前提下，以极致柔性定

制为核心，秉持“以客户为中心，打造有价值差异化”的理念，推出全屋定制业务。定制业务以模块化、功能化的科学

分区，打造出入户空间、客厅空间、宠物空间、衣帽空间、阳台空间等全屋空间，满足消费者一站式家居空间定制的多

元需求。凭借良好的产品实力，帝王洁具的柔性定制项目“面向柔性化需求的智能产线”入选了工信部 2024 年度“数字

三品”应用场景推广案例。 

3、深耕经销渠道，全渠道布局 

公司坚持以“顺势防风险，逆市求增长”的发展逻辑，深耕经销渠道，进一步打造整装、家装、工程、设计师、电

商全渠道有差异化的经营体系。 

瓷砖事业部：1）经销渠道：秉持聚焦大商、扶持新商的经营策略，持续完善终端帮扶机制，深入实施“核心城市

战略伙伴培育计划”，整合区域内部优质资源，协助经销商扩大区域影响力。报告期内，欧神诺全力推进终端大店建设，

实现核心一线城市终端展厅全更新，全年设计完成终端展厅焕新项目 336 个，同步优化 SI 终端展厅设计标准，协助经销

商降低装修成本的同时极大地提高了展厅效果。重启设计师渠道并首创业内设计师渠道平台—金橄榄设计力量，为品牌

积累设计师资源并赋能高端产品销售。2）整装家装渠道：随着消费者群体的更迭及消费趋势和消费习惯的改变，整装家

装渠道日益成为家居建材产品的重要端口，欧神诺持续拓宽与整装企业的合作范围，不断扩大市场占有率，2024 年度成

功续约及新签 55 家战略整装公司，截至 2024 年末和全国 TOP20 家装企业的签约合作率达 75%。3）工程渠道：实施客户

分级管理体系，从资金实力、回款周期等维度筛选优质客户，在风险控制的前提下，推动工程渠道业务开展。4）欧神诺

还全面利用品牌公众号、小红书、抖音、快手等新媒体矩阵，推进线上+线下的“新零售”营销模式。 

卫浴事业部：帝王洁具确立了以客户为中心、流量为入口、产品为载体、方案为场景的综合运营模式。重点开展了

以样品动态化管理、新品上新计划、门店升级改造、销售政策支持、设计师渠道等的经销商帮扶机制。全年持续推进新

媒体建设，实施“百万新零售运营激励计划”的活动，激发经销商投入到新零售运营的各个环节。2024 年帝王有序拓展

家装渠道业务，全年新增进驻全国连锁经营类头部装企门店 19 家，新增进驻家装企业门店 136 家，有效夯实了渠道业务

规模。为抓住国补政策机遇，帝王自主研发的国补小程序即将上线，为有能力的区域合作商在线上完成国补政策解读、

协助申领，促进公司产品销售。 

4、降低坏账风险，筑牢资产防线 

为最大化降低工程渠道应收账款的坏账损失风险，改善公司资产质量，公司持续加大力度通过多种方式督促房地产

开发商通过现金、非现金资产抵债等方式回款。报告期内，公司接受房地产开发商客户非现金资产抵债约 7.65 亿元，其

中，公司以对碧桂园及其关联方的 4.23 亿元债权作为对价受让碧荣投资持有的碧浦置业 100%的股权及债权的方式，取

得碧浦置业持有的三项不动产，有效减少业务回款的不确定性风险，降低应收账款的坏账损失风险。公司在取得相关抵

债房产后，公司亦将快速通过出售、出租或融资抵押等方式盘活资产、回笼资金。 
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